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Tiada ungkapan yang pantas kami ucapkan, selain rasa syukur kepada

^ SWT. Hanya dengan Rahmat dan Karunia-Nya lah skripsi ini dapat

terselesaikan. Dan hanya kepada-Nya kami menggantungkan segala suka dan

duka selama berlangsung proses belajar sampai akhir.

Menghasilkan skripsi yang terbaik adalah salah satu motivasi penulis dalam

menggarap karya ilmiah ini. Skripsi yang berjudul "Penyusunan Strategi

Pemasaran PT. Bank Rakyat Indonesia (persero) Tbk Cabang Majenang"

ini ditulis dan dirancang untuk menentukan strategi pemasaran yang tepat bagi

PT. BRI (persero) Tbk Cabang Majenang pada masa yang akan datang.

Banyak yang telah membantu penulis dalam skripsi ini. Hampir tidak

mungkin untuk menyebutkan semuanya, namun tanpa kecuali penulis

mengucapkan terimakasih dan penghargaannya kepada:

1. Drs. H. Suwarsono Muhammad, MA., selaku dekan Fakultas Ekonomi

Universitas Islam Indonesia (UII) Yogyakarta.

2. Drs. Albari, M. Si., selaku dosen pembimbing yang dengan kebaikannya

membuat penulis merasa nyaman untuk menerima bantuan, komentar, saran

dan kritik dalam menyelesaikan skripsi ini secepatnya.

3. Papap dan Mamih tercinta, yang telah memberikan cinta, semangat dan

doanya. Mas Irman dan Mutiara tersayang, yang telah memberikan

keceriaan dan persaudaraan yang indah
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4. Keluarga besar H. Mahfud sidiq & Hj. Hindun H, terimakasih atas doanya.
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kekompakan dalam persaudaraan sejati.

6. Semua teman-teman terbaik yang aku punya: 'Wong & Mamas, Syntha'cel

& Adi, Tya, Yuli, Mia, Ully, Riri, Chandra, Bayoe 'n Ma.

7. Mas Erland's, terimakasih atas dukungan, cinta dan kasih sayang, semoga

^ mengabulkan doa kita. Amien.

Kata-kata mungkin tidak cukup untuk menunjukan hutang budi penulis

kepada semuanya. Yang dapat penulis lakukan hanya berterimakasih, semoga ^

memberikan yang terbaik. Amien.

Akhirnya, kami berharap mudah-mudahan skripsi ini dapat menjadi bahan

acuan atau litreratur tersendiri yang dapat digunakan oleh peminat masalah

strategi, peneliti ataupun calon penulis di masa yang akan datang dan juga bagi

diri penulis sendiri untuk terus berkaraya. Semoga bermanfaat.
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