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ABSTRAK

PERILAKU PEDAGANG BAJU BATIK MEREK ULFA DI PASAR
BERINGHARJO YOGYAKARTA DALAM MENENTUKAN HARGA
JUAL DITINJAU DARI PERSPEKTIF ETIKA BISNIS ISLAM

Muhammad Rais
Nim: 15913027

Pasar Beringharjo adalah pasar yang cukup terkenal dan banyak
dikunjungi oleh konsumen wisatawan di Kota Yogyakarta, hal tersebut dapat
dilihat berdasarkan hasil survei bahwa jumlah pengunjung di pasar Beringharjo
Yogyakarta dari tahun 2016 mengalami kenaikan 4,46 persen dibanding dengan
tahun sebelumnya, jumlah pengunjung pasar tradisional tercatat sebanyak 147.326
orang per hari pada tahun 2016 atau meningkat dibanding dengan tahun
sebelumnya 141.041 orang per hari. Dari banyaknya pengunjung pasar, maka
pedagang memanfaatkannya dengan cara memberikan harga jual kepada
konsumen wisatawan diatas harga normal atau harga pasar.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan perilaku pedagang dalam
menentukan harga jual baju Batik merek Ulfa kepada konsumen serta
mendeskripsikan peran pemerintah dalam menentukan harga, metode yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu metode kualitatif, dimana penulis melakukan
penelitian lapangan menggunakan teknik pengumpulan data seperti observasi,
wawancara dan dokumentasi. Adapun hasil penelitian ini adalah hampir semua
responden pedagang baju Batik dengan merek Ulfa banyak melakukan
pelanggaran etika bisnis Islam dan belum ada intervensi pemerinta (Disperindag)
dalam menentukan harga serta penentuan harga jual diserahkan penuh kepada
pedagang baju Batik.

Kata Kunci: Perilaku pedagang, penentuan harga, pasar Beringharjo, baju Batik,
etika bisnis Islam, pemerintah.
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ABSTRACT

BEHAVIOR OF BATIK CLOTHING ULFA BRAND RETAILERS IN
BERINGHARJO MARKET YOGYAKARTA IN DETERMINING THE
SELLING PRICE THROUGH THE PERSPECTIVE OF ISLAMIC
BUSINESS ETHICS

Muhammad Rais
Student Registration Number: 15913027

Beringharjo market is a well-known and a mostly-visited market by many
tourists in Yogyakarta city, as seen through a survey saying that the number of
visitors in Beringharjo Yogyakarta market from 2016 increased by 4.46 percent as
compared to the previous year. The number of traditional market visitors recorded
as many as 147,326 people per day in 2016 which showed a significant increase as
compared to the previous year of 141,041 people per day. This high number of
market visitors enables the batik clothing retailers to charge these visitors with the
high selling price above the normal price or market price.

This study aims to describe the behavior of those retailers in determining
the selling price of batik clothes to consumers and describe the role of government
in determining the price. The research uses qualitative method of field research to
collect data through observation, interview and documentation. On the basis of the
research, it is revealed that almost all respondents of Batik clothes retailers for
Ulfa Brand do many violations of Islamic business ethics. Unluckily, there has
been no government intervention (Disperindag) in determining the selling price
since it is fully submitted to batik clothing retailers.

Keywords: Merchant behavior, pricing, Beringharjo market, Batik clothing,
Islamic business ethics, Government.
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