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MOTTO 
 

 

- Sesungguhnya yang Ku-gariskan ini adalah jalan-Ku yang lurus, karena itu 

ikutilah! Dan janganlah diikuti jalan-jalan yang lain, nanti kamu akan 

berantakan dari jalan Tuhan. Begitulah yang diperintahkan Tuhan kepadamu 

semoga kamu bertaqwa”. 

 

(QS. Al An’Aam: 153) 

 

 

- Sesungguhnya sesudah kesukaran ada kemudahan, maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan, maka kerjakanlah (urusan yang lain) dengan 

sungguh-sungguh, dan hanya kepada Tuhanmu, hendaklah engkau 

berharap”. 

 

(QS. Al Insyiraah : 6-8 ) 
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