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MOTTO 

 “Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan 

Allah” (HR.Tirmidzi) 

“Allah mencintai pekerjaan yang apabila bekerja ia menyelesaikannya 

dengan baik”.( HR. Thabrani ) 

“Anda tidak bisa mengubah orang lain, Anda harus menjadi perubahan 

yang Anda harapkan dari orang lain”(Mahatma Gandhi) 
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Besar harapan, semoga skripsi ini bermanfaat bagi kita semua, khususnya 
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