
ABSTRAK
 

Produksi batik di Pekalongan berkembang cukup pesat. 

Sayangnya hal ini tidak diimbangi dengan upaya promosi dan 

pemasaran yang strategis. Museum Batik Pekalongan yang bisa 

menjadi titik kunci dalam upaya tersebut b~rada dalam kondisi 

yang buruk. Upaya promosi dan pemasaran batik Pekalongan bisa 

dioptimalkan dengan mengadakan sebuah Qlallery batik dengan 

museum sebagai bagian yang terpadu. 

Gallery batik di Pekalongan dirancang dengan 

mempertimbangkan Pekalongan sebagai seb4ah kota tua dengan 

berbagai peninggalan sejarah dalam bentuk Qangunan-bangunan 

Cina, Kolonial dan Arab. 

Perancangan gallery batik di Pekalong<;m dilakukan dengan 

memandang tipologi bentuk dan facade banQunan-bangunan tua 

itu sebagai preseden. Dengan cora ini diharapkan gallery batik di 

Pekalongan bisa menjadi simbol tautan antara masa lalu dan masa 

kini. 
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