Pengaruh Celebrity Endorsement Terhada p Niat Membeli Konsumen Pada
Produk Minuman Merk Fruit-tea
(Studi Kasus Penggunaan Edi Brokoli dan Thomas Nawillis Sebagai Celebrity
Endorsement Pada Produk Minuman Merek Fruit-tea di Wilayah Condong

Catur, Depok, Sleman, Jogjakarta)
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