PERAN PERSEPSI NILAI (PERCEIVED SACRIFICE, MONETARY
VALUE, CONVENIENCE VALUE, EMOTIONAL VALUE, DAN SOCIAL
VALUE) TERHADAP KEPERCAYAAN DAN MINAT BELI ULANG
YANG DIMODERASI OLEH KEPUASAN PADA TOKO ONLINE
LAZADA DI INDONESIA
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NIM : 12311459
Jurusan :  Manajemen
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