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MOTTO 

“Sebaik Baik Manusia Adalah Yang Paling Bermanfaat Bagi Orang Lain” 

(HR.Thabrani dan Daruquthni) 

 

“Universitas Islam Indonesia mengangkat derajat hidup 

Menegakkan wahyu ilahi sumber ilmu dan kebenaran. 

Mencerdaskan kehidupan bangsa amanat rakyat negeri 

Kembangkan ilmu dan teknologi seni dan budayanya.” 

(N. Simanungkalit dalam Mars UII) 
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meluangkan waktu bimbingan demi selesainya penelitian 
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pembuatan penelitian ini 

4. ADiTV & RBTV sebagai objek penelitian 

5. Peneliti selanjutnya yang mengambil topik serupa, semoga menjadikan gambaran  

serta menjadikan penelitian selanjutnya bermanfaat untuk khalayak lebih luas lagi 
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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamu’alaikum Wr.Wb. 

 Alhamdulillahi robbil’alaimin. Puji syukur penulis panjatkan atas kehadirat 

Allah SWT serta terimakasih kepada dosen, prodi, rekan mahasiswa Ilmu 

Komunikasi, serta pihak lain, karenanya penulis dapat menyelesaikan karya akhir 

skripsi ini dengan yang terbaik dengan membahas fenomena digitalisasi televisi di 

Yogyakarta. 

 Penelitian ini menggunakan objek penelitian yaitu stasiun televisi RBTV 

dan ADiTV Yogyakarta yang membawa kearifan budaya lokal ditengah kemajuan 

teknologi meliputi langkah manajemen serta hambatannya. 

 Latar belakang penulis memilih penelitian tersebut karena melihat bahwa 

kemajuan teknologi khususnya peralihan teknologi dari televisi analog ke televisi 

digital akan mengakibatkan model/pola komunikasi yang berbeda kedepannya, 

dimana fenomena ini melibatkan banyak pihak, seperti industri televisi, rumah 

produksi, pemerintahan, regulator media, peneliti media masa, akademisi, serta 

masyarakat luas. Hal ini menarik ketika dikaji dalam sudut pandang komunikasi 

strategis dimana suatu perusahaan media menggunakan langkah-langkah strategis 

untuk mendapat hasil yang maksimal. 

 Penulis menyadari bahwa didalam penyusunan skripsi ini masih banyak 

kekurangan serta jauh dari kesempurnaan. Saran dan masukan yang bersifat 

membangun sangat diharapkan oleh penulis. Semoga hasil penelitian ini dapat 

bermanfaat bagi semua pihak. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

Yogyakarta, 20 September 2016 

Penulis, 

 

 

Mas Dinar Nur Rahmawan 


