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ABSTRAK

PENGARUH ISLAMIC BRANDING DAN CELEBRITY ENDORSER
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN KOSMETIK HALAL
PADA MAHASISWI DI YOGYAKARTA

Aya Sofia Ardelia
NIM. 16913010

Fenomena Islamic branding telah mendapat perhatian yang cukup luas
dikalangan akademisi dan praktisi dalam beberapa tahun terakhir. Hal ini mengingat
populasi muslim didunia yang semakin bertambah. Para produsen sadar bahwa
konsumen muslim merupakan sasaran empuk bagi pemasaran produk mereka.
Melihat peluang ini tak mengherankan jika para produsen baik muslim maupun non
muslim berlomba-lomba mengembangkan produk halal demi mendapatkan pasar
muslim. Strategi pemasaran yang diterapkan produsen produk kosmeik halal agar
dampak positif pesan iklan dapat tersampaikan adalah dengan menggunakan celebrity
endorser yang dianggap mewakili nilai-nilai dari produk kosmetik mereka.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Islamic branding dan
celebrity endorser terhadap keputusan pembelian konsumen kosmetik halal pada
mahasiswi di Yogyakarta. Model theory of planned behavior digunakan dalam
penelitian ini sebagai prediktor dalam perilaku konsumen. Teknik pengambilan
sampel yang digunakan adalah purposive sampling dan analisis data menggunakan
partial least square (PLS). Sampel dalam penelitian ini adalah 200 responden dan
data diolah dengan menggunakan aplikasi SmartPLS 3.0.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa seluruh prediktor TPB (Sikap, Norma
Subjektif, Persepsi Kontrol Perilaku) berpengaruh terhadap Niat Beli konsumen, Niat
Beli dan Islamic branding berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen
sedangkan celebrity endorser tidak berpengaruh terhadap konsumen keputusan
pembelian konsumen kosmetik halal pada mahasiswi di Yogyakarta.

Kata Kunci: Islamic branding, Celebrity Endorser, Theory of Planned Behavior,
Sikap, Norma Subjektif, Persepsi Kontrol Perilaku, Niat Beli, keputusan
pembelian konsumen kosmetik halal
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ABSTRACT

THE EFFECT OF ISLAMIC BRANDING AND CELEBRITY ENDORSER
ON THE CUSTOMER’S PURCHASE DECISION OF HALAL
COSMETICS AMONG YOGYAKARTA STUDENTS

Aya Sofia Ardelia
NIM. 16913010

As a current phenomenon, Islamic branding has been grabbing considerable
attention of countless academics and practitioners in recent years, particularly due
to the increasing Muslim population in the world. Producers are well aware of the
great potential of Muslim consumers as the target market of their products.
Considering this excellent opportunity, the cosmetic producers of both Muslims
and non-Muslims are rushing to develop halal cosmetic products to target the
Muslim market. It is apparent that these halal producers apply a certain marketing
strategy to build a positive image by hiring popular celebrity endorser to represent
the values of their cosmetic products.

On this basis, this study aims to analyze the effect of Islamic branding and
celebrity endorser on female students’ purchasing decisions for halal cosmetics in
Yogyakarta. The theory of planned behavior in this study was used as a predictor
of consumer behavior. The study used purposive sampling and the data were
analyzed using partial least square (PLS). The study involved 200 respondents and
the data were processed using the SmartPLS 3.0 application.

The study indicates that all TPB predictors (Attitudes, Subjective Norms,
Behavioral Control Perceptions) influence consumer purchase intention. Purchase
Intention and Islamic branding influence consumer purchasing decisions, while
celebrity endorsers have no effect on consumers. .

Keywords: Islamic branding, Celebrity Endorser, Theory of Planned Behavior,
Attitudes, Subjective Norms, Perception of Behavior Control, Purchase Intentions,
halal cosmetics consumer purchasing decisions

L%

February 6, 2019
TRANSLATOR STATEMENT
The information appearing herein has been translated
by a Center for International Language and Cultural Studies of
Islamic University of Indonesia N
CILACS Ul Jl. DEMANGANBARUNO24 [
YOGYAKARTA, INDONESIA.
Phone/Fax: 0274 540 255

Canta bt rtornaionsl

Xiii



KATA PENGANTAR

2l ‘o= W S J‘d..'
Z S A
D2 SN\ 5 Ll
R TPE X ST SIS L SPOY SO T EPE DI T PR PIP P PN SIPE I S (U I T
&) g Ba cL’éL&}\ g:)\.fc.w 29 L;ﬂ,/.i;\ Jjjr:; o f‘M‘i Jj;}uj oj.g.x.:mqj ﬁﬁz.Zm} é:\.«.ﬁ fd‘é NSy Ul/

z 53
Z g -

a2 OF Aghls 4 2,a ¥ aiss 0 V) ) Y OF Ay 4 conls S6 oWt ag 4 Fat S6
o p3 d] olesb tdad ag asos o e ie e o T At s

Puji syukur kehadirat Allah SWT, atas segala rahmat, berkah, dan
hidayahnya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan tesis dengan judul “Pengaruh
Islamic Branding dan Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Kosmetik Halal Pada Mahasiswi di Yogyakarta”. Peneliti menyadari
bahwa dalam penyelesaian tesis ini, peneliti telah mendapatkan bimbingan, bantuan,
serta dorongan dari berbagai pihak, baik secara moril maupun spiritual. Dengan rasa
hormat dan kerendahan hati, pada kesempatan kali ini, peneliti ingin mengucapkan
terima kasih kepada:

1. Bapak Fathul Wahid, S.T., M.Sc., Ph.D selaku Rektor Universitas Islam
Indonesia

2. Bapak Dr. H. Tamyiz Mukharrom, MA selaku Dekan Fakultas Ilmu Agama
Islam Universitas Islam Indonesia

3. Ibu Dr. Junanah, MIS, selaku Ketua Program MIAI Fakultas Ilmu Agama Islam

Universitas Islam Indonesia.

Xiv



10.

Bapak Dr. Yusdani, M.Ag, Selaku Ketua Program Doktor Hukum Islam Fakultas
IImu Agama Islam Universitas Islam Indonesia Yogyakarta.

Bapak Dr. Anton Priyo Nugroho, SE., MM. selaku dosen pembimbing yang telah
sabar mengarahkan, membimbing, menasehati, serta memberikan masukan dan
pelajaran yang sangat berharga bagi peneliti dalam menyelesaikan tugas akhir
ini.

Segenap Dosen Program Pascasarjana Fakultas Ilmu Agama Islam Universitas
Islam Indonesia, yang telah memberikan kontribusi pemikiran dan wawasan
selama peneliti kuliah di Program Pascasarjana Fakultas llmu Agama Islam
Universitas Islam Indonesia. Serta kepada segenap pimpinan dan
karyawan/karyawati Program Pascasarjana Fakultas IImu Agama Islam
Universitas Islam Indonesiaa atas bantuan dan layanan yang telah diberikan
kepada peneliti dengan tulus dan ikhlas.

Orang tuaku, Ayah Jamaluddin B.A dan Mama Noordiati, Alm. Bang Pial, Bang
Pesal, dan kembaranku tercinta Norita Ardelina yang senantiasa memberikan
support dan doa yang tiada henti.

Seluruh teman-teman kelas Program Pascasarjana Fakultas llmu Agama Islam
Universitas Islam Indonesia tahun 2016/2017.

Ukhti seperjuangan tesis ini, Mba Zulfa dan Rani, kalian luar biasa, terimakasih
untuk saling mendukung selama proses bimbingan tesis ini.

Sahabat saya di Pontianak, Adhe Aprilia, Safitri Novita Sari, S.Pd., Atni

Asdiantri S.T., Norita Ardelina S.E., serta Muhamad Adam Sanjaya, S.T. yang

XV



11. Serta pihak-pihak yang sudah membantu dalam penyusunan penelitian ini
namun tak dapat saya sebutkan satu per satu, terimakasih banyak untuk segala

hal yang telah diberikan kepada saya.

Semoga Allah SWT melimpahkan karunia dan pahala yang setinggi-
tingginya kepada mereka semua, dan semoga karya kecil ini bisa memberikan

manfaat bagi pembaca dan masyarakat.

Yogyakarta, 04 Febuari 2019

Peneliti

Ava Sofia Ardelia

xvi

XVi



