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MOTTO 

 

 

                

“Tidak ada dosa bagimu untuk mencari karunia (rezki hasil 

perniagaan) dari Tuhanmu”
1
 

 

 

                 

“Janganlah kamu saling memakan harta sesamamu dengan jalan 

yang batil”
2
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
1QS:  al-Baqarah: 198 
2QS:  al-Nisa‟ : 29 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

ARAB-LATIN 

 

Sesuai dengan SKB Menteri Agama RI, Menteri  

Pendidikan dan Menteri Kebudayaan RI No. 158/1987 dan No. 0543b/U/1987 

Tertanggal 22 Januari 1988. 

 

I. Konsonan Tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 - Bā‟ B ة

 - Tā T ث

 Sā ث
Ś s (dengan titik di atas) 

 - Jīm J ج

 ‟Hā‟ ḥa ح
h (dengan titik di 

bawah) 

 - Khā‟ Kh خ

 - Dāl D د

 Zāl Ż z (dengan titik di atas) ذ

 - Rā‟ R ر

 - Zā‟ Z ز

 - Sīn S ش

 -  Syīn Sy ظ

 Sād ṣ ص
s (dengan titik di 

bawah) 
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 Dād ḍ ض
d (dengan titik di 

bawah) 

 Tā‟ ṭ ط
t (dengan titik di 

bawah) 

 Zā‟ ẓ ظ
z (dengan titik di 

bawah) 

 Aīn „ koma terbalik ke atas„ ع

 - Gaīn G غ

 - Fā‟ F ف

 - Qāf Q ق

 - Kāf K ك

 - Lām L ل

 - Mīm M و

ٌ Nūn N - 

 - Wāwu W و

ِ Hā‟ H - 

 Hamzah „ Apostrof ء

ً Yā‟ Y - 

 

II. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis muta‟addidah يتعددة

 Ditulis „iddah عدة

 

III. Ta’ Marbūtah di akhir kata 

a. Bila dimatikan tulis  
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 Ditulis ḥikmah حكًت

 Ditulis Jizyah جسٍت

 

(Ketentuan ini tidak diperlukan, bila kata-kata arab yang sudah terserap 

ke dalam bahasa Indonesia, seperti zakat, salat dan sebagainya, kecuali 

bila dikehendaki lafal aslinya) 

b. Bila ta‟ marbūtah diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua 

itu terpisah, maka ditulis dengan h 

 

 ‟Ditulis karāmah al-auliyā كرايت الأونَبء

 

c. Bila ta‟ marbūtahhidupatau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah 

ditulis t 

 

 Ditulis zakāt al-fiṭr زكبة انفطر

 

IV. Vokal Pendek 

 

------- َ - faṭḥah Ditulis A 

- ِ ------- Kasrah Ditulis I 

------- ُ - ḍammah Ditulis U 

 

V. Vokal Panjang 

1. Faṭhah  +  alif Ditulis Ā 

 Ditulis jāhiliyah جبْهَت 

2. Faṭḥah  +  ya‟ mati Ditulis Ā 

 Ditulis tansā تُـطي 
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3. Kasrah  +  ya‟ mati Ditulis Ī 

 Ditulis karīm كـر ٍى 

4. ḍammah  +  wawu mati Ditulis Ū 

 Ditulis furūd فروض 

 

VI.  Vokal Rangkap 

1. Faṭḥah  +  ya‟ mati Ditulis Ai 

 Ditulis bainakum بَُكى 

2. Faṭḥah  +  wawu mati Ditulis Au 

 Ditulis Aul قول 

 

 

VII. Vokal Pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 

 Ditulis a‟antum أأَتى

 Ditulis u‟iddat أعدث

 Ditulis la‟in syakartum نئٍ شكـرتى

 

VIII. Kata Sandang Alif  + Lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 

 Ditulis al-Qur‟ān انقرآٌ

 Ditulis al-Qiyās انقَبش

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf  l (el)-nya. 
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 ‟Ditulis as-Samā انطًبء

 Ditulis asy-Syams انشًص

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya. 

 Ditulis zawi al-furūd ذوى انفروض

 Ditulis ahl as-Sunnah أْم انطُت
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ABSTRAK 

TINJAUAN FATWA DEWAN SYARIAH NASIONAL  No: 75/DSN-

MUI/VII/2009 TERHADAP PENJUALAN LANGSUNG BERJENJANG 

SYARIAH DI TIENS SYARIAH 

 

Suhardiman Izini 

NIM. 15913195 

 

 

 

Belakangan ini perhatian Islam dari segi transaksi perdagangan direspon 

positif oleh umat Islam yang ada di Dunia maupun di Indonesia pada khususnya. 

Dalam Perkembangannya, lembaga-lembaga syariah menunjukan pertumbuhan 

yang sangat pesat. Hal ini terlihat jelas dengan ditandai semakin banyak dan 

beragamnya jenis bisnis yang berlabelkan Syariah. multi level marketing juga 

terkena dampak akan kesadarannya umat Islam agar dapat berprilaku sesuai 

syariah dalam kehidupan kesehariannya. Hal tersebut kemudian terus didukung 

dengan hadirnya fatwa DSN-MUI N0:75/DSN-MUI/VII/2009 tentang penjualan 

langsung berjenjang syariah PLBS. Dengan fenomena tersebut mendorong 

perusahaan Tiens Indonesia untuk menyesuaikan system jaringannya terhadap 

ketentuan fatwa tersebut. 

Sehingga penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

mendeskripsikan serta mengevaluasi  sistem jaringan yang diterapkan oleh 

perusahaan Tiens Syariah. Penelitian ini menggunakan penelitian lapangan 

bersifat deskriptif kualitatif, penelitian ini dilakukan di Provinsi Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Pengumpulan data diperoleh melalui observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Kemudian sumber data tersebut dianalisis secara kualitatif dan 

dijelaskan secara deskriptif. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa, Berdasarkan ketentuan 12 

poin fatwa DSN-MUI No.75 tahun 2009 tentang penjualan langsung berjenjang 

syariah yang harus dipenuhi oleh Tiens Syariah. Perusahaan multi level marketing 

Tiens Syariah sudah memenuhi standar ke 12 poin tesebut sehingga sistem 

perdagangan dan sistem jaringan di Tiens syariah sudah sesuai dengan ketentuan 

fatwa. 

Kata Kunci : Fatwa, DSN, Multi Level Marketing, Tiens Syariah 
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KATA PENGANTAR 

حًٍ انرّ حَى  بـطِى الله انرَّ

انحًد لله رة انعب نًٍَ و انصلاة و انطلا و عهٌ أشرف اَبَبء و انًرضهٍَ ضَد َب يحًد  

  و عهٌ آنّ وصحبّ أجًعٍَ أيب بعد

Segala puji bagi Allah SWT Sang Penguasa alam semesta.Semoga salawat 

dan keselamatan selalu tercurahkan kepada Rasulullah SAW serta keluarga dan 

sahabatnya.Atas segala rahmat dan hidayah-Nya, tesis ini dapat selesai.Penulisan 
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memperoleh gelar Magister Ekonomi Program Pascasarjana Universitas Islam 

Indonesia (UII) Yogyakarta dengan harapan dapat memberikan kontribusi secara 

keilmuan kepada pihak yang berkepentingan. 

Banyak pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan 

penelitian ini. Pada kesempatan ini, penulis menyampaikan terima kasih serta 

penghargaan yang setinggi-tingginya kepada: 

1. Rektor Universitas Islam Indonesia (UII) Yogyakarta, Nandang Sutrisno, SH., 

M.Hum., LLM., Ph.D. 

2. Dr. Tamyiz Mukharrom, MA. Selaku Dekan Fakultas Ilmu Agama Islam 

Universitas Islam Indonesia (UII) Yogyakarta. 

3. Dr. Hujair AH. Sanaky, MSI. Selaku Ketua Program Pascasarjana Magister 

Ilmu Agama Islam Universitas Islam Indonesia (UII) Yogyakarta, terima kasih 

telah memberikan motivasi dan saran akademik untuk penyusunan tesis ini. 
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memberikan kesempatan, motivasi, bimbingan ilmu, dan inspirasi selama 
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