PENGARUH IKLAN DENGAN UNSUR HUMOR
TERHADAP MINAT BELI
(STUDI KASUS KARTU AS DI KECAMATAN MLATI,
SLEMAN, YOGYAKARTA)

SKRIPSI

"
r
>
4

\ii [ONIVERSITAS
VIS aNoaNy

el ]

ditulis oleh

Nama . Suryo Handoyo
Nomor Mahasiswa ;01311023
Program Studi :  Manajemen
Bidang Konsentrasi :  Pemasaran

UNIVERSITAS ISLAM INDONESIA
FAKULTAS EKONOMI
YOGYAKARTA
2006



PENGARUH IKLAN DENGAN UNSUR HUMOR
TERHADAP MINAT BELI
(STUDI KASUS KARTU AS DI KECAMATAN MLATI,
SLEMAN, YOGYAKARTA)

Ditulis dan diajukan untuk memenuhi syaat ujian akhir guna memperoleh
gelar Sarjana Srta-1di Progam Studi Manajemen Fakultas Ekonomi,

Universitas Islam Indonesia

SKRIPSI

~)

C_J

AZH AN

VIS INOAGNY

4 4
W
2
Z
S

Oleh:
| Nama : Suryo Handoyo
Nomor Mahasiswa : 01311023
Program Studi :  Manajemen
Bidang Konsentrasi . Pemasaran

UNIVERSITAS ISLAM INDONESIA
FAKULTAS EKONOMI
YOGYAKARTA
2006

iii




PERNYATAAN BEBAS PLAGIARISME

“ Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam skripsi ini tidak terdapat
karya yang pernah diajukan orang lain untuk memperoleh gelar
kesarjanaan di suatu perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan
saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau
diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam
naskah ini dan disebutkan dalam referensi. Apabila kemudian hari
terbukti bahwa pernyataan ini tidak benar, penulis sanggup menerima
hukuman/ sanksi apapun sesuai peraturan yang berlaku.”

Yogyakarta, Februar1 2006
Penulis,

Suryo Handoyo

1v



PENGARUH IKLAN DENGAN UNSUR HUMOR
TERHADAP MINAT BELI
(STUDI KASUS KARTU AS DI KECAMATAN MLATI,

SLEMAN, YOGYAKARTA)
;\\\\' .\
Vi
iNama ¢ Suryo Handoyo
1NomorMahas1swa : "0131102% \
S )
‘Program Stud1 : ,Mana;emen
Bldang lxonsentra51 : R@n}asaran\} :L’\] J'
ST N «
pieT ) p -
| Do
] .
L P
* , .
) ! \\ Lo
f‘ L . LN \
- -

J>f ‘, Lol i
i

PN
),‘{’ ¢
[

P _ . 11\:,/}7\ ]
T Yogyakarta ; Febru;t/} 2()061 /)/ ﬂ
. Telah dlSGtLUUl dan dlsalﬂ<an\31eh =t

Doken Pembimbing,

N

Budi Astuti;yDta, Hj, M.Si




BERITA ACARA UJIAN SKRIPSI
SKRIPSI BERJUDUL

PENGARUH [KLAN BERNUANSA HUMOR TERHADAP MINAT BELI(STUDI
KASUS KARTU AS DI KECAMATAN MLATI)

Disusun Oleh: SURYO HANDOYO/
' Nomor mahaS|swa 01311023 /

I

i
\ }
§

\ f

Telah dlpertahankan di depan Tim Pengu_]l dan dmyataloan LULUS
R Pada tanggal : 14 Maret 2006

Penguji/Pemb. Slin‘iﬁ)si-: 'Dra. Budi Astuti, M.Si
NN

Penguji I( oy Drs. Albari/,fM.lSvi | \

. p
) Sl 1 -~ laﬂ /l
v SRTREN AN
il

“"/‘/ l/ (\ L s} é !"

i \ o)

Mengetaliui
Yan Fakultas Ekonomi
ditas Islam Indonesia

£
.




MOTTO

et} . 00 Al s W 10 ) (510
“Allah mengangkat orang-orang yang beriman dari golonganmu
dan juga orang-orang yang dikaruniai ilmu pengetahuan

hingga beberapa derajat.”

(Q. S. al-Mujaadilah; 58: 11)
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“Wahai saudaraku, engkau tidak akan meraih ilmu jika tidak
memiliki enam hal, vaitu : kecerdasarn, ketamakan (dalamn mencari
ilmu), kesungguhan, hekal, bergaul dengan guru/dosen dan waktu
vang panjang.”

(Sahabat Ali r.a.)

“Hidup adalah Perjuangan”
(Dewa 19)
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ABSTRAK

Periklanan televisi yang makin marak membuat para produsen harus
berfikir keras untuk membuat suatu iklan yang efektif dan efisien, artinya suatu
iklan harus mampu menarik perhatian target audience, dan target audience harus
mampu memahami dan mengerti pesan iklan yang disampaikan sehingga target
audience mendapatkan sesuatu dari iklan tersebut. Tidak hanya itu diantara
maraknya iklan ditelevisi produsen juga dituntut untuk membuat iklan yang lebih
murah tetapi tetap efektif. Maraknya iklan dengan unsur humor di televisi
sekarang ini dikarenakan format iklan dengan unsur humor memiliki keampuhan
untuk menarik dan mengikat perhatian khalayak ramai. Kelebihan iklan dengan
unsur humor yaitu merupakan salah satu pendekatan yang potensial, dikarenakan
semua orang menyukai akan humor dan mereka memiliki subkultur humor.

Penelitian ini berjudul Pengaruh Iklan dengan Unsur Humor Terhadap
Minat Beli. Dalam penelitian ini menéliti apakah variabel independen
(kemampuan dialog, kemampuan akting, dan pemeran iklan) memiliki pengaruh
terhadap variabel dependen (minat beli). Responden dalam penelitian ini adalah
pemirsa iklan humor Kartu As di wilayah kecamatan Mlati. Tekhnik pengambilan
sampel menggunakn metode quota sampling dengan jumlah 96 responden.Metode
analisis data yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan fasilitas program
SPSS versi 10.0 dengan menggunakan metode analisis regresi berganda untuk
mengetahui pengaruh iklan dengan unsur humor terhadap minat beli konsumen.

Hasil dari penelitian ini yaitu variabel yang paling dominan pengaruhnya
erhadap minat beli kartu As adalah variabel kemampuan dialog, dan variablc
yang tidak berpengaruh secara signifikan mempengaruhi minat beli adalah
pemeran iklan.
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