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ABSTRAK

Penelitian ini menjelaskan mengenai komunikasi pemasaran yang
dilakukan olekh produsen Rokok Sampoerma A Mild dalam memasarkan
produinya melalui tayangan iklan yang dikemas secara unik di media televisi.
Penelitian ini menganalisa tentang pergaruh variabel - variabel yang ada pade
pesan iklar yang terdiri dari Isi, Struktur, Format dan Sumber terhadap variabe!
- variabel respon konsumen dalam setiap tehap mode! AIDA yaitu Awareness
(kesadaran), Interest (minat), Desire (keinginan) dan Action (tindakan).

Data dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dengan
cara menyebarkan kuesioner kepada — konsumen potensial yang pernah
menyaksikan ikian Rokok Sampoerna A Mild di media televisi di Kab. Sleman
Yogyakarta.

Metode analisis yang digunakar pada penelitian ini dalam mencari
pengaruh variabel pesan terhadap resporn konsumer adalah derngan
menggunakan Regresi Linier Berganda dengan melihat hasil Uji Koefisien
secara Parsial (F), Uji Koefisien Regresi secara Parsial (Uji T}, Uji Koefisien
Determinasi Berganda (R?) dan Koefisien Determinasi Parsial (r‘" ).

Kesimpulan dari hasil aralisis penelitian ini menunjukkan bahwa
variabel pesan yang ada pada iklan Rokok Sampoerna A Mild secara individu
maupur secara serentak berpengaruh terhadap respon konswmern pada tingkat
konswmen yang tidak atau belum mengeiahui tentang produk atau pada respor
konsumen di tahap Awareness dan Interst. Sedangkan pada tingkat konsumen
yang telah mengetahui lebih jauh tentang produk atau respon konsumen di iahap
Desire dan Action, iklan Sampoerna A Mild ini tidak berpengaruh sama sekali
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